Konsten.

En annonsbyra som fyller en hel bok med annon-
ser som dom gjort, dom kan val inte vara riktigt
kloka.

Vi kan héra kommentarerna.

-Javla exhibitionister!

-Typiskt Collin & Forsman, bara helsidor.

-Hur fan har dom rad?

-Tror dom att dom &r nat, eller?!

-Vad dom alltid ska gora sig markvardiga!

Sjalva har vi forstas ocksa sagt oss dom har
sakerna.

Det ar inte fint att skryta. Inte tala i egen sak.
Hellre vara blygsam och tiga still.

Jantelagen har forhindrat manga fran att sticka
upp som borde ha gjort det.

Sa vid narmare eftertanke, var det darfor ratt
sjalvklart att vi skulle folja var forsta och innersta
overtygelse och gora en san har bok.

Bara for att vi kande for det.

Och for att kanske nagra andra darar i den har
trevliga branschen ocksa skulle kunna ha gladje
av det.

Det ar ju inte var dag en byra staller ut sig pa det
har sattet.

Har har du i alla fall en som gor det.

Vi har letat genom vara arkiv och lador. Det allra
mesta av fem ars annonsproduktion ar med.

Inga broschyrer, inga stortavlor, inga sparvagns-
langsidor och taxiskyltar, inga affischer och skyl-
tar, inga stortstall, inga dekaler och hylltalare, inga
saljparmar. Inget annat an annonser, for det ar ju
anda det viktigaste och allra roligaste.

Reklamen sjalv, pa nagot satt.

Den som kan forandra allt 6ver en natt, om det
vill sig val.

Den som kan ge foretag och produkter personlig-
het och innehall.

Den som kan tanda sma lampor i manniskors sjal
och i basta fall gora livet lite mera meningsfulit.



Listan kan bli lang.

Inte minst siger den mycket om den byra, och om
dom manniskor, som gjort den.

I det har fallet &r dom ansvariga en knapp hand-
full personer, vilka som nagon i ett begavat 6gon-
blick beskrev det:

"Under ett standigt kaffedrickande fardades ge-
nom livet med en hastighet av en annons i timmen.”

Naturligtvis latt 6verdrivet, men som ett uttryck
for det engagemang och totala uppgaende i uppgif-
ten som kannetecknar den konstnarligt arbetande,
anda ratt slaende.

Darmed inte sagt att alla annonser i den har bo-
ken ar sa dar valdigt bra, eller ens bra, eller inte
kunde varit mycket battre etc.

Allting kan bli battre, bara man anstranger sig lite
mer. Skaffar sig lite battre mojligheter. Forsoker en
gang till. Ar om sig och kring sig. Spinner bagen.
Har uppbackning och motivation.

(Se vidare annons "Collin & Forsmans egna lilla
helvete™!)

I det har avseendet skiljer sig reklamskapande
inte fran annan skapande verksamhet. Det ma vara
film, teater, forfattande, maleri, musik eller vad
som helst.

Enda skillnaden ar att konsten i det har fallet har
ett alldeles bestamt mal och en mening som ligger
nara i tiden.

Att gora reklam och annonser ar med andra ord
inte ett sjalvandamal. Om nu nagon trodde det.

I reklamen ar det resultaten som raknas. Och
dom kan matas pa manga satt.

Somliga pratar om obs- och lasvarde, andra om
penetration, andra ater om kommunikation, andra
om information, andra ater om en javla frack helsida,
andra om kicken det gav att gora just den annon-
sen, andra ater om den forandring for produkten
den medfoérde, andra om forandrad livsinstallning,
andra om en aha-upplevelse av stora matt, och alla
ar val nastan overens om att nan slags forsaljning
gar det i alla fall anda ut pa till slut, vad ni pa byran an



hittar pa.

Ja, vad ar det vi pa Collin & Forsman da egentligen
hittat pa?

Vad ar det som fatt Ecco-skorna att bli Sveriges
genom tiderna mest anvanda dojer?

Vad ar det som gjorde Lejon-dojerna till den fantas-
tiska framgang dom blivit?

Vad fick DFDS TOR LINE att overtraffa sin forsalj-
ningsbudget med 8 miljoner?

Vad fick den gamla Fenom-burken att bli ung pa
nytt?

Vad fick Volvo 300-forsaljningen att 6ka med oéver
15%?

Vad gjorde vad och finns det nagra slutsatser man
kan dra.

Forst ska man da tillerkanna alla bra produkter
och ambitiosa foretag sin oerhdérda del i jobbet.

Utan bra produkt sta sig bra reklam slatt, kan-
ske ar det t.o.m sa att bra reklam for en dalig pro-
dukt déodar produkten snabbare an vad ingen
reklam alls skulle gjort.

Men om man tittar pa reklamen, vad ar egentli-
gen konsten?

En viss talang, uppfinningsrikedom, envishet, ut-
hallighet och 6vertalningsformaga hos upphovs-
mannen ar naturligtvis inte helt fel.

Men sen?

Nar du bladdrat igenom den har boken kommer
du kanske att kunna halla med oss om vissa slutsat-
ser. Att det finns vissa anledningar till att somliga
annonser ar battre an andra. Att det finns vissa ge-
mensamma faktorer, som om dom alla ar med pa
samma gang, gor en annons till en "helvetes grej".

Tyvarr ar det bara allt for sallan alla dom har
sakerna sammantraffar pa ett och samma annons-
utrymme.

Gor det extremt.

Det alldagliga, det vardagliga, det vanliga, det
som man redan har sett alltfér manga ganger, vac-
ker inga hetare kanslor.

For att markas, for att horas 6ver mangden, for




att gora intryck, for att bli uppmarksammad, duger
bara det originella, det nya, det som satter saker
och ting pa sin spets, det som far det att plinga till i
skallen, det extrema.

Det galler idén, det galler utforandet, det galler
overhuvudtaget.

Alltfor sallan ar reklamen extrem, snarast ar det
ett skillsord. Egentligen borde det vara ett heders-
ord.

Gor det pedantiskt
Det hafsiga, det slarviga, det oklara, det diffusa,
det oavslutade, det oovertankta och i hast ihopraf-
sade, det ar chanslost.

For helhetens och framtoningens skull, for att bli
trovardigt, kdnnas arligt och uppriktigt, for att man
mellan raderna ska forsta att det har ar seriést och
allvarligt menat, maste alla bitar sitta precis dar
dom ska. Allt vara ratt intill sista punkten.

Bara den som ar efter ar slagits mot hogre mak-
ters ideliga forsok att satta krokben for de basta
layouter och mest genomarbetade texter, genom
stavfel, snea linjer, trasiga bokstaver och annat
otyg, forstar vad man ar uppe mot.

Gor det valdsamt

Det som saknar laddning, energi, ambition, kraft
och satsning, star sig slatt.

Uttrycksfullheten, spelet pa alla tangenterna, li-
delsen, nervigheten, deltagandet, narheten, kan-
netecknar den reklam man minns langre an annan.

Det ar mycket enklare att springa och gomma
sig, vara blyg och tillbakadragen, tro att alla lyssnar
till mig for att jag ar sa intressant, vara tyst och stil-
la, istallet for att ge jarnet, helhjartat och utan for-
behall.

Gor det klokt.

Det oklart tankta. Det 6verdrivna, det felaktiga,
det korkade, det okdnsliga, det marknadsmassigt
snea, det introverta, det omoderna, det vid sidan
om amnet, utanfor trenderna, osannolika, har alla
chanser att hamna vid sidan om malet.

Gudarna vet att det ar latt hant. Kampen for de




riktiga forutsattningarna, de riktiga metoderna,
idéerna, planerna, berakningarna etc. kan aldrig
foras envetet nog.

Nar trottheten smyger sig pa, ar det latt att ta
dom genvagar, som ofta sedan tyvarr visar sig vara
det motsatta.

Tank forst, men inte sa lange och sa i detalj, att
det sedan hindrar dig fran att gora det du egentligen
redan fran boérjan kant var ratt.

Gor det fantastiskt

Det ar lattare att gora det torrt och trakigt, byra-
kratiskt, kanslistiskt, gratt, och dammigt an att 6pp-
na portarna och slappa loss fantasin, myterna,
kreativiteten, dom dolda djupen, dom flerdimen-
sionella kanslorna, dom galna tankarna, dom oproé-
vade vagarna, hugskotten.

Eller som det star skrivet har pa skrivmaskinen:

"VARNING! Tank pa att halla har, scarves, slipsar
etc. borta fran den 6ppna delen av skrivmaskinen,
nar ljudavskarmaren ar uppfalld.”

Sammanhanget skapar det fantastiska tillfallet.
Konsten ar att gripa det i flykten.

Fattar du?

Gor det manskligt.

Att gomma sig bakom mangdens vilja, i det ano-
nyma, det odefinierade och prestera ett sjallost
meddelande, som man sedan undrar éver varfor
ingen reagerar pa, ar latt.

Att lamna ut bitar av sig sjalv, som avsandare fin-
nas med i budskapet med sina tankar, sin personlig-
het, sin sjal, varme, humor, gladje eller sorg, kan
vara svart. Men nodvandigt eftersom man foérvan-
tar sig motsvarande uppforande av annonslasaren.

Den som bjussar pa sig sjalv har allt att vinna.
Konsten ar att vara lika mycket manniska, som den
man talar med.

Gor det arligt.

Det ar inte snallt att luras, det vet du. Numera ar
det heller inte varken smart eller lagligt. Att forsalj-
ning manga ganger kan vara rena lurendrejeriet,
far inte forleda reklamskaparen att tro att det ar




den sortens bondfangeri och bondknep som ger
resultat.

Den som ar ute efter kortsiktiga effekter, kan
mojligen tanka sa, modell presidentval i USA. | alla
andra sammanhang galler: Man kan méjligen lura
pa nagon en dalig vara en gang, men sallan tva.

Det ir rena uppsatet som gar hem. Arlighet
varar langst.

Gor det med kéansla.

De flesta litar alldeles for lite pa sina kanslor, pa
sin intuition. De maste ha konkreta fakta, siffror,
undersokningar, analyser, matningar och tester for
att klara sig genom livet. De maste ha beslutsun-
derlag, och ju mer de soker, desto osakrare blir de.
Och sa gar tiden och nagra haftiga annonser ser ald-
rig varldens ljus.

Bra reklam ar darfér manga ganger en kombina-
tion av dumdristighet och sjalvfortroende, en
chansning pa att summan av ens personliga livser-
farenheter ska leda en ratt.

Sunt féornuft parat med talang och fantasi kan for-
satta berg. Precis som offensiv istéllet for feg de-
fensiv har storre méjlighet att ge seger i spel dar
det ar malen som raknas.

Gor det for att det ar skoj.

Det man inte gor med gladje, kan lika garna kvit-
ta. Tycker man inte om det man gor, ska man inte
gora det. Jobbar man med reklam mest for brodfo-
dans skull, ar det tveksamt om resultatet kan bli bra,
konstnarligt sett.

Lusten att skapa ger motivationen till att forsoka
stracka sig langre, att soka dom nya vagarna, oéver-
vinna motstandet, anstrianga sig lite mera for varje
gang i kampen mot den egna naturen, mot troghe-
ten hos sig sjalv och omgivningen, och ger en mal-
medvetenhet som kan fa problem och svarigheter
att te sig ytterligt futtiga i forhallande till det himla-
stormande resultatet.

Lite fanatism ar inte fel, utan skapargladje gar
det definitivt inte.

Gor det om och om igen.




Upprepning kan vara monotoni, fa en att gaspa
och somna in. Upprepning med variation ger helt
motsatt effekt. Bekantskapen skapar med hjalp av
sin standigt fornyade skepnad djupare och djupare
relationer, storre kunskap, battre forstaelse.

Med ett barande koncept i grunden bygger man
undan fér undan pa effekten av den reklam man
gor, genom standigt nya variationer. Ju langre man
haller fast vid sin linje, desto battre. De vise har var-
nat for att den som forst tréottnar ar man sjalv, efter-
som man ar den som ser sin reklam allra mest.

Det ar inte tjatigt att upprepa om man varierar.
Daremot kan det vara nyckeln till framgang.

Fortrottas darfor ej.

Ja, milda makter, vilken reklam det skulle kunna
ha varit i den har boken om vi hade tankt pa allt det
har fran boérjan.

Att vara efterklok gar ju alltid an. Framforallt nar
man sitter sa har med facit i sin hand.

Da ar det ingen konst.

Lasse Collin



